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ARTYKULY Z CZASOPISM

1. AGRESJA w reklamach kierowanych do dzieci / Maria Braun-Gatkowska // Edukacja
i Dialog. - 2000, nr 5, s. 40-44.

2.  ARYSTOTELESA wartosci absolutne i zabijanie zarazkdw na $mier¢, czyli jak reklama poprawita
dyzurne problemy / Ewa Nowel // Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2003/2004, nr 4, s. 38-50.

3. AUTENTYCZNE materialy na lekcji jezyka angielskiego. Cz.1 /Janina Skrzypczynska //
Jezyki Obce w Szkole. - 1995, nr 3, s. 266-269.
Materialy pomocnicze : broszury informacyjne, reklamy, artykuly z czasopism.

4. AUTENTYCZNE materialy na lekcji jezyka angielskiego. Cz.2 /Janina Skrzypczynska //
Jezyki Obce w Szkole. - 1995, nr 4, s.339-341.
Materialy pomocnicze : reklamy z czasopism.

5. BAJKOWY s$wiat reklamy / oprac. Magda Miller // Biblioteka w Szkole. - 1999, nr 10, s. 20.

6. BASN w rozwoju dziecka a sposob wykorzystania jej w reklamie / Jadwiga Kwiek //
Edukacja Medialna. - 1999, nr 4, s. 20-23.

7. BADZ niebanalnym copywriterem - czyli jezykowa zabawa w namawianie : projekt lekcji /
Barbara Smietana // Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2002/2003, nr 3, s. 16-17.

8. BEZtabu: polska reklama sto lat temu / Agnieszka Janiak-Jasinska // Mowig Wieki. - 2002, nr 3, s. 18- 23.

9. CO warto wiedzie¢ o jezyku reklamy / oprac. Magda Miller // Biblioteka w Szkole. - 1999, nr 10, s. 20.

10. CZY biale moze by¢ czarne? : o reklamowych mechanizmach jezykowej manipulacji / Renata
Dybalska // Jezyk Polski w Szkole : dla klas IV-VIIL. - 1998/99, nr 6, s. 84-91.

11. CZY jeste$ reklamozerca ? : scenariusz zaje¢ z zakresu edukacji czytelniczej 1 medialnej /
Lidia Kaspera // Biblioteka w Szkole. - 2009, nr 11, s. 18.

12. CZY media maja podwojne oblicze? / Wiktor Niedzicki // Edukacja Medialna. - 1999, nr 4, s. 24-28.

13. CZY nalezy wierzy¢ reklamom? : scenariusz zaj¢¢ z edukacji czytelniczej 1 medialnej //
Izabela Zukowska // Biblioteka w Szkole. - 1999, nr 11, s. 22.

14. CZY nalezy wierzy¢ reklamom ? : scenariusz zaje¢ z edukacji czytelniczej i medialnej //
Izabela Zukowska // Biblioteka w Szkole. - 2002, nr 4, s. 15-17.

15. CZY nas to kreci? : o reklamach wykorzystujagcych motywy seksualne / Eugenia Mandal //
Problemy Opiekunczo-Wychowawcze. - 2007, nr 4, s. 21-22.

16. CZY reklamy decyduja o moich zakupach? : scenariusz lekcji z edukacji czytelniczej
i medialnej / Bozena Hajduga // Biblioteka w Szkole. - 2009, nr 3, s. 22.

17. CWICZENIA smaku / Tadeusz Patrzatek / Polonistyka. - 1999, nr 6, s. 345-350.
Gust jezykowy tworcow i odbiorcow reklamy, prasy. C wiczenia do realizacji w szkole sredniej.

18. Denicje i definiowanie w reklamie / Iwona Loewe // Jezyk Polski. - 2004, nr 1, s. 29-34.

19. DLA kogo i po co? : reklama w gimnazjum / Barbara Smietana // Jezyk Polski w Gimnazjum.

- 2002/2003, nr 3, s. 7-15.
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DYSKRETNY urok starej reklamy / Magdalena Dudkiewicz // Wiedza i Zycie. - 2002, nr 3, 5. 20- 21.

DZIECI i mlodziez jako odbiorcy reklamy / Sylwia Pawlowska, Pawet Wojcik // Remedium. -
2016, nr 7-8, s. 1-5.

DZIECI i mtodziez w $wiecie mamony / Jadwiga Raczkowska // Problemy Opiekunczo-
Wychowawcze. - 2005, nr 5, s. 27-34.

DZIECI w sieci : o wspolczesnych formach wirtualnej kryptoreklamy / Sylwia Pawlowska //
Remedium. - 2017, nr 9, s. 2-4.

DZIECI w $wiecie reklamy : propozycja metodyczna dla klasy IV / Karina Borowiec,
Eugeniusz Szymik // Jezyk Polski w Szkole IV-VI. - 2005/206, nr 1, s. 94-100.

DZIECIECY $wiat warto$ci w reklamach telewizyjnych / Tatiana Ktosinska // Zycie Szkoly. -
1999, nr 9, s. 652-654.

DZIECKO - podmiot reklamy / Anna Albertowska // Edukacja i Dialog. - 2006, nr 1, s. 58-60.

DZIECKO a reklama telewizyjna / Pawel Kossowski // Problemy Opiekunczo-Wychowawcze.
- 1994, nr 3, s. 23-25.

DZIECKO i reklama / Grazyna Lewandowicz // Guliwer. - 1995, nr 2, s. 37-38.

DZIECKO w reklamie spotecznej / Magdalena Kwiatkowska // Matzenstwo i Rodzina. - 2004, nr 3, s. 50-53.
DZIECKO w $wiecie reklamy / Malgorzata Kuspit / Remedium. - 2008, nr 3, s.22-23.
DZIECKO w $wiecie reklamy / Monika Marchlik // Wychowanie na co Dzien. - 2000, nr 4/5, s. 16-18.

DZIS poznajemy $wiat reklamy : scenariusz lekcji edukacji czytelniczej i medialnej dla
uczniow klasy Il gimnazjum / Bozena Hajduga // Biblioteka w Szkole. - 2008, nr 6, s. 11.

EDUKACIJA czytelnicza i medialna na lekcjach jezyka polskiego / Wioletta Poturata // Jezyk
Polski w Gimnazjum. - 2002/2003, nr 3, s.18-27.

Zawiera scenariusze zajec¢ na temat reklamy.

ELEMENTY reklamy w jezyku dzieci przedszkolnych / Jadwiga Lizak // Poradnik Jezykowy.
- 1999, nr 8/9,s. 108-114 .

EWANGELIZACJA pierwszego kontaktu : slogan w polskiej reklamie religijnej / Dorota
Zdunkiewicz- Jedynak // Przeglgd Humanistyczny. - 2008, nr 4, s. 95-102.

GRAMY w reklame, czyli o zonglowaniu j¢zykiem, komunikacja, zakazami i sztuka / Anna
Leszczuk-Fiedziukiewicz // EdukacjaMedialna. - 2002, nr 2, s. 24-28.

GRY jezykowe w sloganach reklamowych / UrszulaSzyszko // Jezyk Polski. - 2000, nr 3/4, s. 228-232.

HUMOR w reklamie / Ewa Szczesna // Przeglgd Humanistyczny. - 2003, nr 3, s. 5-12.

JAK chroni¢ dzieci przed szkodliwym oddzialywaniem reklam telewizyjnych / Dorota Paszkit
/l Nowa Szkota. - 2006, nr 7, s. 38-45.

JAK dziala reklama : projekt edukacyjny / Irena Zalewska // Biblioteka Centrum Informacji.
-2010, nr 2, s. 22-23.
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JAK dziata reklama : scenariusz zaje¢ w szkole ponadgimnazjalnej / Kamilla Dudek //
Biblioteka w Szkole. - 2003, nr 5, s. 9.

JAK dzieci postrzegaja reklame / Marek Sokotowski // Problemy Opiekunczo-Wychowawcze.
- 1999, nr 10, s. 23-25.

JAK opisyje si¢ zapachy w reklamie perfum? / Magda Witucka // Poradnik Jezykowy. - 1998, nr 3, s. 1-8.

JAK reklama namawia mlodziez do palenia papierosow / Sabina Bartczak // Wychowanie na
co Dzien. - 2002, nr 10-11, s. 23-25.

JAK stworzy¢ skuteczny komunikat? : klasowe studio reklamy / Ewa Zasada // Jezyk Polski
w Gimnazjum. - 2002/2003, nr 2, s. 65-68.

JAK wykorzysta¢ zjawisko reklamy na lekcjach jezyka polskiego? / Renata Lagunowska //
Edukacja Medialna. - 1998, nr 4, s. 43-45.

JEZYK po raz pierwszy, po raz drugi... sprzedany / Agnieszka Grzybowska, Katarzyna Hajzer
// Polonistyka. - 2016, nr 6, s. 20-25.

JEZYK wchodzi w gre : o grach jezykowych na przyktadzie sloganéw reklamowych, naglowkow
prasowych i tekstow grafiti / Barttomiej Guz // Poradnik Jezykowy. - 2001, nr 10, s. 9-20.

JEZYK wspotczesnej reklamy — czytanie krytyczne / Klemens Strézynski // Jezyk Polski
w Szkole Sredniej. - 1995/96, nr 1, s. 68-78.

Jezykowe mechanizmy zjednywania odbiorcy w reklamie religijnej / Jagoda Rodzoch-Malek
/I Poradnik Jezykowy. - 2008, nr 10, s. 71-84.

K1J stuzy do grania / Agnieszka Skorobek // Remedium. - 2000, nr 2, s. 7-9.

Co to jest reklama spoteczna?

KILKA aspektéow ewolucji jezyka tekstow reklam w Polsce w latach 1990-2001. Elementy
perswazji retorycznej w reklamie : analiza diachroniczna / Wioletta Orlinska // Poradnik
Jezykowy. - 2007, nr 3, s. 29-35.

KILKA uwag o jezyku reklamy radiowej i telewizyjnej / Kazimierz Ozog // Jezyk Polski. -
1995, nr 4/5, s. 273-279.

KIM bedziesz mata dziewczynko? : stereotypowy wizerunek kobiety w reklamie / Joanna
Mizielinska // Kwartalnik Pedagogiczny. - 1996, nr 1, s. 49-65, 67-83.

KINDERMARKETING po polsku : reklama dla dziecka / Anna Leszczuk-Fiedziukiewicz //
Edukacja Medialna. - 2000, nr 1, s. 23-29.

KOMERCJALIZACJA Barbary : pozasemantyczne uzasadnienie identyfikacji jezykowej
w reklamie / Aleksandra Jasielska // Kultura i Edukacja. - 2015, nr 3, s. 205-218.

KOMERCJALIZACJA dziecinstwa : kilka uwag krytyczych o niewygodach wychowania
dzieci w kulturze konsumcji / Tomasz Szlendak // Kultura i Edukacja. - 2005, nr 2, s. 20-28.

KOMERCJALIZACIJA dziecinstwa : wyzwania edukacji konsumenckiej / Iwona Samborska //
Wychowanie w Przedszkolu. - 2009, nr 5, s. 5-10.
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KONSUMPCYINY charakter wspotczesnej reklamy / Beata Krajewska // Wychowanie na co
Dzien. - 2005, nr 9, s. 3-4.

KSZTALTOWANIE postaw konsumenckich u dzieci w wieku wczesnoszkolnym / Kinga
Sochocka, Karolina Van Laere / Remedium. - 2015, nr 11, dod. W kregu uzaleznien
behawioralnych s. 1-2.

KTO je nauczy sztuki odmawiania? / Beata Gregorczyk // Problemy Opiekunczo-
Wychowawcze. - 2003, nr 4, s. 46.

Wplyw reklamy na dziecko.

MANIPULACIJA reklam telewizyjnych / Katarzyna Litwinska-Malec // Edukacja i Dialog. -
2003, nr 6, s. 17-24.

MANIPULACIJE reklamy - tez retoryka? / Klemens Struzynski // Polonistyka. - 1994, nr 7, s. 416-421.

Warsztaty z socjotechniki - odbior wspotczesnych tekstow perswazyjnych.

MARKETING na terenie szkoty : jak rynek "wychowuje" mlodego klienta? / Danuta Uryga //
Edukacja. - 2006, nr 2, s. 36-43.

MARKETING spoteczny w stuzbie biznesu i spoleczefistwa / Marta Karwacka // Kultura
i Edukacja. - 2007, nr 2, s. 22-36.

MECHANIZMY perswazji i reklamy $rodkow psychoaktywnych w Internecie / Tomasz
Zakrzewski. [Cz. 1] // Serwis Informacyjny Narkomania. - 2009, nr 1, s. 11-15.

Mechanizmy perswazji i reklamy $rodkéw psychoaktywnych w Internecie. Cz. 2 / Tomasz
Zakrzewski // Serwis Informacyjny Narkomania. - 2009, nr 2, s. 11-13.

MLODZIEZ a zagrozenia wspotczesnej kultury / Sebastian Tabot // Kultura i Edukacja. -
2008, nr 1, s. 118-130.

MLODZIEZ jako "sita nabywcza" : psychologiczne uwarunkowania odbioru reklamy przez
nastolatka / Edyta Lisowska // Guliwer. - 2004, nr 1, s. 95-101.

MLODZIEZ w $wiecie reklamy : propozycja metodyczna dla klasy I lub II gimnazjum /
Justyna Mikuta, Eugeniusz Szymik // Nauczyciel i Szkota. - 2006, nr 3/4, s. 219-222.

NIEKTORE cechy sktadni wspotczesnego sloganu reklamowego / Rafat Zimny // Jezyk
Polski. - 1996, nr 2-3, s. 147-154.

O POEZJI i reklamie : wspolna lekcja miodziezy polskiej 1 niemieckiej // Jezyki Obce
w Szkole. - 2003, nr 6, Numer specjalny : My w Europie, s. 160-163.

O REKLAMIE na lekcjach jezyka polskiego w szkole $redniej. Cz. 1 / R. Kosinska // Jezgyk
Polski w Szkole Sredniej. - 1992/93, nr 2, s. 136-142.

O REKLAMIE na lekcjach jezyka polskiego w szkole $redniej. Cz. 2 / R. Kosinska// Jezyk
Polski w Szkole Sredniej. - 1992/93, nr 3, s. 123-127.

OD INFORMACII do perswazji : reklama w poczatkach XX wieku / Agnieszka Janiak-
Jasinska // Wiadomosci Historyczne. - 2013, nr 5, s. 36-39.
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PERCEPCJA reklamy telewizyjnej przez dzieci / Ewa Bromboszcz // Psychologia
Wychowawcza. - 1993, nr 1, s. 60-65.

PERSWAZJA w reklamie spotecznej : czyli co pozwala zmieni¢ my$lenie i zachowanie ludzi /
Tomasz Zakrzewski // Serwis Informacyjny Narkomania. - 2007, nr 2, s. 15-20.

PIEKNE ktamstwo : o jezyku reklamy : konspekt lekcji / Magda Miller // Biblioteka w Szkole.
- 1999, nr 10, s. 19.

[PIGULKA reklamowa da ci to, czego pragniesz : czyli o mechanizmach dziatania reklamy /
Anna Leszczuk // Edukacja Medialna. - 1999, nr 2, s. 25-29.

PODSTAWY eckonomii w przedszkolu? Dlaczego nie! / Anna Katuba-Korczak //
Wychowanie w Przedszkolu. - 2016, nr 9, s. 6-10.

Podejmuje m.in. temat reklamy.

POJECIOWA struktura reklamy : analiza metodologiczna wedtug kategorii ad hoc i kategorii
naturalnych / Alicja Grochowska, Andrzej Falkowski // Czasopismo Psychologiczne. - 2006,
nr 2, s. 219-230.

"POKUSA siéstr Halama" czyli nieco o  aktorkach w  polskiej reklamie okresu
mig¢dzywojennego / Katarzyna Kolendo // Méwig Wieki. - 1998, nr 7, s. 25- 27.

POLONISTA w $wiecie reklamy 1 wideoklipu / Marek Hendrykowski // Polonistyka. - 2004,
nr 5, s.14-19.

POMYSLY na niecodzienng reklam¢ / Bozena Boryczka // Biblioteka Centrum Informacji. -
2017, nr 1, s. 10-14.

POTEGA koloru / Aleksandra Krawsz / Wiedza i Zycie. - 1998, nr 2, s. 52- 56

O wykorzystaniu koloru m. in. w reklamie.

POZIOM rozwoju poznawczego dzieci a odbidr reklam telewizyjnych / Alicja Grochowska,
Marzena Bilewicz // Czasopismo Psychologiczne. - 2005, nr 1, s. 49-62.

POZNAJEMY reklame¢ prasowa : projekt zaje¢ w pierwszej klasie gimnazjum / Lilia
Leksowska, Iwona Witkowska // Biblioteka w Szkole. - 2002, nr 5, s. 30-31.

POZNAJEMY reklame¢ prasowa : projekt zaje¢ w I klasie gimnazjum / Lidia Leksowska,
Iwona Witkowska // Biblioteka w Szkole. - 2002, nr 10, s. 8.

POZNAJMY s$wiat reklam : scenariusz zaje¢ dla klasy III / Justyna Wrzochul-Stawinoga //
Zycie Szkoly. - 2015, nr 1, s. 36-37.

RECEPCIJA reklam telewizyjnych przez najmtodszych odbiorcéw i jej wptyw na ich jezyk /
Joanna Piller / Poradnik Jezykowy. - 2002, nr 10, s. 31-44.

REKLAMA : czy jesteSmy w stanie si¢ jej oprze¢? / Lena Dzidziul // Jezyk Polski
w Gimnazjum. - 2000/2001, nr 4, s. 22-23.

REKLAMA : jeste$ za czy przeciw? : scenariusz lekcji bibliotecznej dla klas II i IIT szkoty
ponadgimnazjal nej / Aldona Wilas // Biblioteka w Szkole. - 2007, nr 4, s. 17-19.

REKLAMA : gra stowami / Jadwiga Wisniewska // Wszystko dla Szkoly. - 2004, nr 6, s. 6-8.
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REKLAMA : krzywe zwierciadto kultury / Anna Zapolska // Edukacja i Dialog. - 2005, nr 2, s. 58-62.
REKLAMA : lekcje z terminem waznosci / Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2016/2017, nr 2, s. 66-79.

REKLAMA : sztuka XX wieku-a dydaktyka / M.Sikucinska // Jezyki Obce w Szkole. - 1991
,ar 3, s. 253-258.

Wykorzystanie reklamy w nauczaniu jezyka francuskiego.

REKLAMA a dziecko / Henryk Noga // Wychowawca. - 2012, nr 6, s. 18-19.
REKLAMA a wychowanie / Marek Hallada // Nowa Szkota. - 2017, nr 5, s. 10-17.
REKLAMA alkoholu i mtodziez / Bogustaw Prajsner // Remedium. - 2001, nr 6, s. 24-27.

REKLAMA alkoholu oraz sponsorowanie sportu przez producentéw alkoholu / Michat
Bujalski, Luiza Stodownik // Remedium. - 2012, nr 6, s. 4-5.

REKLAMA czyli zyczenia osobliwe ; cykl lekcji - edukacja medialna / Kazimiera Stefanska //
Jezyk Polski w Gimnazjum. - 1999/2000, nr 3, s. 37-45.

REKLAMA i dziecko / Malgorzata Sitarczyk, Magdalena ktukasik // Wychowanie
w Przedszkolu. - 2005, nr 8, s. 16-20.

REKLAMA 1 dziecko : pedagogiczny wymiar zjawiska / Pawel Kossowski // Problemy
Opiekunczo-Wychowawcze. - 1997, nr 8, s. (9-12).

REKLAMA i wychowanie: [warsztaty]| / Iwona Gan, Elzbieta Wolff // Problemy Rodziny. -
2001, nr 1, s. 34-35.

REKLAMA ksigzki metodg book-talking / Matgorzata Wajnor // Biblioteka w Szkole. - 2004,
nr 10, s. 9-10.

REKLAMA podprogowa - fakt czy artefakt ? / Andrzej Augustynek // Wiedza i Zycie. - 1998,
nr 7,s. 56- 58.

REKLAMA prasowa i telewizyjna / Ewelina Raczynska / Poradnik Bibliotekarza. - 2013, nr 9, s. 40-42.
REKLAMA szeptana / Jan Fazlagi¢ // Dyrektor Szkoly. - 2011, nr 4, s. 76-77.

REKLAMA telewizyjna a dzieci. Cz. 1 / Maria Braun-Gankowska // Edukacja i Dialog. -
1997, nr 5, s. 15-20.

REKLAMA telewizyjna a dzieci. Cz. 2 / Maria Braun-Gankowska // Edukacja i Dialog. -
1997, nr 6, s. 68-72

REKLAMA telewizyjna i dziecko w wieku przedszkolym. Cz. 1 / Pawel Kossowski //
Wychowanie w Przedszkolu. - 1999, nr 4, s.251-258.

REKLAMA telewizyjna i dziecko w wieku przedszkolym. Cz. 2 / Pawel Kossowski //
Wychowanie w Przedszkolu. - 1999, nr 5, s. 336-342.

REKLAMA w konteks$cie relacji spolecznych / Katarzyna Cantarero // Kultura i Edukacja. -
2008, nr 3, s. 53-69.
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. REKLAMA w oczach dzieci / Teresa Regina Masiuk // Wychowanie w Przedszkolu. - 1994,

nr 10, s. 586-591.

REKLAMA w odbiorze najmtodszych uczniow / Irena Wolny // Edukacja i Dialog. - 1995, nr 4, s. 38-41.
REKLAMA w $wiecie ksigzek. Cz. 1 / Aleksandra Janiak // Poradnik Bibliotekarza. - 2017, nr 5, s. 4-6.
REKLAMA w $wiecie ksiazek. Cz. 2 / Aleksandra Janiak // Poradnik Bibliotekarza. - 2017, nr 6, s. 10-13.

REKLAMA w telewizji / Aleksandra Mazur // Matematyka w Szkole. - 2006, nr 33, s. 17-18.

REKLAMA w teorii kultury : przeglad wybranych stanowisk / Aneta Duda // Kultura
i Edukacja. - 2005, nr 1, s. 32-47.

Reklama postmodernistyczna.

REKLAMA, promocja, propaganda, marketing public relations : czy tego potrzeba bibliotece
szkolnej? / Danuta Brzezinska // Biblioteka Centrum Informacji. - 2010, nr 2, s. 3-6.

REKLAMOWANIE na ekranie, czyli dlaczego dzieci lubig oglada¢ reklamy / Anna Leszczuk
/I Edukacja Medialna. - 1999, nr 1, s. 15-18.

REKLAMY - informacja, ekspresja czy zacheta : o trzech typach funkcji komunikatywne;j
tekstu : propozycja lekcji w klasie I liceum / Izabela Banczerowska // Jezyk Polski w Szkole
Sredniej. - 1997/98, nr 1, s. 78-82.

REKLAMY alkoholu w opinii gimnazjalistow. Cz. 1 / Magdalena Pietruszka, Michat Bujalski
/l Remedium. - 2010, nr 9, s. 10-11.

REKLAMY alkoholu w opinii gimnazjalistow. Cz. 2 / Magdalena Pietruszka, Michat Bujalski
/l Remedium. - 2010, nr 10, s. 10-11.

REKLAMY 1 ogloszenia prasowe jako materiat do ¢wiczen jezykowych / Krystyna Gasiorek
I/ Jezyk Polski w Szkole : dla klas IV-VIII. - 1994/95, nr 6, s. 112-127.

Temat: Analiza reklamy jako materiatu jezykowego-townictwo wartosciujgce, formacje stowotworcze.
REKLAMY telewizyjne w nauce je¢zyka angielskiego / Bozena Banach // Jezyki Obce
w Szkole. -1993, nr 5, 5.429-432.

RODZINA to jest sita..! : wizerunek rodziny w polskiej reklamie telewizyjnej / Anna
Leszczuk // Edukacja Medialna. - 1999, nr 3, s. 36-42.

ROLA reklamy w ksztattowaniu nawykéw zywieniowych dzieci / Matgorzata Niesiobedzka //
Problemy Opiekunczo Wychowawcze. - 2007, nr 10 s. 32-37.

ROZMOWY na nie catkiem tatwe tematy : cykl zaje¢ dla mtodziezy / Agnieszka Olejarz //
Biblioteka w Szkole. - 2013, nr 6, s. 16-19.

SCENARIUSZ lekcji pt. : "Wywieranie wptywu na ludzi - wokot reklamy" / Marzena
Kowalczyk, Agata Cybulska // Wszystko dla Szkoly. - 2005, nr 11, s. 14-16.

SCENARIUSZ zaj¢¢ dla miodziezy / Kinga Sochacka, Karolina Van Laere // Remedium. -
2017, nr 9, s. 16-18.

Zawiera tematy: Racjonalne zakupy; Reklama za serce i za portwel chwyta.
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132. SCENARIUSZE zaj¢¢ psychoedukacyjnych : dla klas I-III szkét podstawowych / Kinga
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Sochocka, Karolina Van Laere // Remedium. - 2015, nr 11, s. 3-5.

Zawiera tematy: Umiar - dobra rzecz ! ; Dram o siebie i swoje otoczenie.
SEKSUALIZACIJA : jak jej przeciwdziatac? / Bogna Biatecka // Wychowawca. - 2013, nr 6, s. 26-28.

SLANG na salonach : o ekspansji jezyka mlodziezy na przyktadzie komunikatow
reklamowych / Anna Dabrowska // Kwartalnik Pedagogiczny. - 2016, nr 2, s. 77-98.

SLEEVEFACE : sposob na promocj¢ ksigzki w przestrzeni internetowej / Elzbieta Rafinska //

Biblioteka w Szkole. - 2016, nr 2, s. 5-9.
Zdjecia z ksigzkg.

SLOGAN reklamowy : budowa sktadniowa / Irena Kaminska-Szmaj // Poradnik Jezykowy. -
1996, nr 4, s. 13-22.

SEOWNICTWO charakterystyczne dla tekstow reklamowych / Irena Kaminska-Szmaj //
Poradnik Jezykowy. - 1998, nr 6, s. 5-11.

SPOSOBY wartosciowania w reklamie telewizyjnej skierowanej do dzieci / Jadwiga Lizak //
Poradnik Jezykowy. - 1997, nr 8, s. 43-49.

STEREOTYPY zwiazane z picig w reklamie telewizyjnej i prasowej / Eugenia Ewa Mandal //
Kwartalnik Pedagogiczny. - 1996, nr 3/4, s. 93-103.

Omowienie badan.

STRUKTURA czynnikowa postaw wobec reklamy telewizyjnej / Oleg Gorbaniuk //
Czasopismo Psychologiczne. - 1999, nr 3, s. 275-280.

SZAMAN czyha w tazience / Anna Charko // Edukacja i Dialog. - 2006, nr 7, s. 70-72.
SZTUKA dobrego mowienia - dzisiaj / Mateusz Strozynski // Polonistyka. - 2002, nr 5, s. 284-2809.

SIAT raju, $wiat grozy : magia telewizyjnych sloganéw / Katarzyna Pankau // Jezyk Polski
w Szkole : dla klas IV-VIII. - 1997/98, nr 6, s. 62-64.

Slogan reklamowy - lekcja w kl. VIIIL.

SWIAT wykreowany w reklamie na lekcjach jezyka polskiego / Alicja Jakubowska-Ozog //
Jezyk Polski w Gimnazjum. - 2003/2004, nr 2, s. 77-81.

TECHNIKI perswazyjne w reklamach: propozycja zaje¢ w zakresie edukacji czytelniczej i medialnej
w szkole ponadgimnazjalnej / Sylwia Kuzniewska // Biblioteka w Szkole. - 2004, nr 1, s. 11.

TELEWIZJA w wychowaniu : autorytet czy zagrozenie? / Krzysztof Zajdel // Dyrektor Szkoly
20006, nr 4, 5.44-46.

TRUP, ktéry si¢ uSmiecha / Oliviero Toscani // Spoleczenstwo Otwarte. - 1997, nr 6, s. 19-22.
ULEGLOSC wobec reklam / Barbara Orkiszewska / Edukacja i Dialog. - 2006, nr 1, s. 61-64.

UWAZAMY na reklamy : konspekt zaje¢ z edukacji czytelniczej i medialnej dla klasy
I gimnazjum / Katarzyna SALSKA-KOPEC // Wszystko dla Szkoly. - 2004, nr 2, s. 15.

UWODZENIE przez reklame¢ / Monika Kurzynoga // Wychowawca. -. 2009, nr 6, s. 22-23.
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. W SWIECIE znakéw reklamy / Izabela Batczerowska // Jezyk Polski w Szkole : dla klas IV-

VIII. - 1996/97, nr 2, 5.55-60.

WIEDZA o reklamach telewizyjnych w odbiorze dzieci przedszkolnych i szkolnych / Jolanta
Bujak-Lechowicz // Nauczyciel i Szkota. - 2007, nr 1/2, s. 144-149.

WIZERUNEK kobiet w reklamie 1 mediach / Magdalena Goetz // Niebieska Linia. - 2010, nr 3, s. 32-34.

WIZERUNKI dziecka w polskiej reklamie : wabik czy konsument? / Anna Leszczuk-
Fiedziukiewicz // Edukacja Medialna. - 2000, nr 4, s. 34-41.

WPLYW reklamy na dzieci i mtodziez / Mira Prajsner // Remedium. - 1999, nr 4, s. 24-25.

WPLYW reklamy na ksztaltowanie stereotypéw spolecznych / Beata Pawlica, Edyta
Widawska // Edukacja i Dialog. - 2001, nr 4, s. 51-57.

WPLYW reklamy telewizyjnej na dzieci w wieku szkolnym / Aleksandra Zarkiewic-Pacak //
Edukacja Medialna. - 2002, nr 1, s. 32-35.

WYKORZYSTANIE podstawowych technik marketingu komercyjnego w reklamie
spotecznej / Tomasz Zakrzewski // Serwis Informacyjny Narkomania. - 2007, nr 1, s. 25-27.

WYKORZYSTANIE reklamy na zajeciach z praktycznej nauki jezyka rosyjskiego /Olga
Lewicka // Jezyki Obce w Szkole. -2001, nr 2, s. 97-99.

WYMIARY reklamy spotecznej / Leszek MELLIBRUDA // Remedium. - 2000, nr 2, s. 5-7.
Z REKLAMA za pan brat... / Edyta Jagodzinska // Polonistyka. - 1998, nr 9, s. 614-618.

ZANIM uwierzysz reklamie : lekcja z edukacji czytelniczej i medialnej w kl. II szkoty
ponadgimnazjalnej / Agnieszka Szeligowska, Marzena Rymiszewska // Poradnik
Bibliotekarza. - 2004, nr 6, s. 31-32.

ZAPRASZAMY do reklamy / Krzysztof Zajdel // Edukacja i Dialog. - 2001, nr 4, s. 59-61.

ZARYS filozoficznej perspektywy w teorii reklamy spotecznej / Robert Malecki // Kultura
i Edukacja. - 2003, nr 2, s. 7-19.

ZJAWISKO redundancji i jezyk reklamy / Wlodzimierz Szymaniak // Jezyki Obce w Szkole. -
1996, nr 1, s.12-18.

ZOSTAN gwiazda reklamy : wykorzystanie reklamy i $rodkéw w niej promowanych w lekcji
wychowania fizycznego / Andrzej Piecha // Lider. - 2001, nr 4, s. 18-20.

ZWIAZEK komunikatow podprogowych z naszym zdrowiem / Gabriela Blazejczyk // Lider. -
2008, nr 6, s. 25.

ZYCIE (jak) z reklamy / Sylwia Pawlowska // Remedium. - 2017, nr 9, s. 13-15.
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